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1. REQUISITOS

Macroeconomia; Comercializacion Il
Carga Horaria: 60 horas.

2. OBJETIVOS

Objetivo Final: que el alumno pueda evaluar alternativas comerciales de exportacion, comprender
la informacion involucrada y.conducir esas actividades.

Obijetivos Intermedios: que el alumno pueda:

e conocer los medios de regulacién del comercio internacional aplicados usualmente por los
paises; se familiarice con las caracteristicas de organizacién direncial de la comercializacion
internacional;

e comprender los términos usuales del comercio internacional;

e desarrollar la capacidad de disefiar una estrategia de exportacion teniendo en cuenta las
restricciones reglamentarias y operativas existentes

C. CONTENIDOS

UNIDAD |
Aspectos comunes al comercio de exportacion e importacion.
Operativa aduanera, bancaria, cambiaria y comercial.

A)Normativa Aduanera

Legislacion Argentina aplicable: Ley 22415 Codigo Aduanero. Pautas generales. Territorios
y zonas aduaneros. Ambito y control. Areas fuera del territorio aduanero. Disposiciones
comunes a los impuestos aduaneros. Prohibiciones a la exportacion e importacion.

B)Organizacion de la Aduana

Sujetos intervinientes. Exportador e importador. Auxiliares del comercio y del servicio
aduanero: despachantes, dependientes, apoderados generales, agentes de transporte
aduanero, proveedores. Inscripcidn. Requisitos. Disposiciones penales. Delito: contrabando
simple, calificado, documentado. Contrabando menor. Infracciones. Tenencia injustificada
de mercaderia. Clasificacién arancelaria: NABALADI, NALADISA. NCM-SIM. Composicion
de la Nomenclatura. Reglas interpretativas. Notas explicativas. Técnicas clasificatorias.
Consultas de clasificacion. Apelacion. Sistema MARIA. Declaracion computarizada.
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C)Operativa cambiaria

Mercado de Cambios. Composicion. Funcionamiento. Horarios. Operadores. Categorias.
Autorizacion. Ente Regulador. Normas. Operaciones autorizadas. Descripcidn: contado,
término, pase, arbitraje, divisa y billetes. Libre disponibilidad y Convenio. Normas. Denuncia
de operaciones, de posicion y de endeudamiento. Disposiciones penales cambiarias. Ley
19359. Delitos, infracciones. Penas. Recursos.

D)Documentos mas usuales en el comercio exterior

Facturas. Factura Electrénica. Proforma, comercial y consular. Visacién consular.
Certificados. De origen; Tipos y requisitos para su obtencidn; de calidad, de analisis, sanita-
rios, de peso. Documentos de carga. Tipos, requisitos. Utilidad. Pdlizas de seguros.
Certificados de cobertura. Lista de empaque.

E)instrumentos de pago internacionales

Carta de créditos y créditos documentarios. Normas internacionales. Clasificacién. Créditos
de financiacién. Negociacion. Trust receipt. Discrepancias. Rechazos. Reembolso.
Cobranzas documentarias. Normas internacionales. Cobranzas simples. Responsabilidades
Cheques, giros y transferencias bancarias. Garantias comerciales. Contabilizacion de las
operaciones.

F)Reglas Incoterms 2010

Concepto e importancia. Detalle y responsabilidades de comprador y vendedor, en cada
caso. Eleccion de la alternativa mas conveniente.

UNIDAD I

Operaciones de Exportacion. Presentacion de operaciones
aduaneras. Determinacion de gravamenes y beneficios

A)Consideraciones generales

Exportacién: Concepto y Clasificacion. Destinaciones aduaneras de exportacion. Sujetos
intervinientes. Politicas de control de ingreso de divisas y de premocion de las exportaciones
no tradicionales. Ley de promocioén de exportaciones.

B)Aspectos aduaneros

Exportacién: Permiso de embarque. Significado. Requisitos. Intervencién de otros
organismos. Documentacion a acompanar. Gravdmenes. Retencion a las exportaciones:
Descripcion. Base de célculo. Precios indice y valores FOB minimos de exportacion. Plazos
de pago."Momento" aplicable. Ley 21453. Valoracion aduanera de exportacion. Beneficios
directos Categorizacion. Mercaderias beneficiadas. Devolucion de tributos. Normas
aplicables. Base y "momento". Draw-back. Normas aplicables. Solicitud de tipificacion.
Forma de célculo y de pago. Verificacion. Reembolso por exportaciones por puertos
patagonicos. Requisitos. Reembolso por rancho.

C)Aspectos Impositivos




Exportacidn: Incentivos fiscales. 1.V.A. Gravamen a tasa cero. Devolucidon para empresas
exportadoras. Condiciones. Solicitud. Compensacion. Impuesto a las ganancias. Impuestos
internos. Exencion. Categorias. Formalidades. Impuesto de Sellos. Ingresos Brutos. Otros
Beneficios: Envio de muestras. Monto maximo. Restricciones. Exportaciones temporales.
Normas. Garantias. Admision temporal. Normas. Mercaderias permitidas. Plazos. Prorrogas.
Garantias. Operatoria. Condiciones. Multas. Reintegro por exportacion. Exportaciones en
consignhacién. Mercaderias admitidas. Plazos. Envios de partes y piezas en garantia y como
reposicion. Reimportacion. Mercaderias. Tipos. Plazos.

D)Aspectos cambiarios y crediticios

Exportacidn: Negociacion de divisas. Exigibilidad. Plazos. Prefinanciacion de exportaciones.
Financiamiento de exportaciones. Seguro de crédito por riesgos extraordinarios. Garantias.
Franquicia. Fletes y seguros. Servicios. Prérrogas. Seguro de crédito por riesgo de
insolvencia comercial.

UNIDAD i

Operaciones de Importacion. Presentacion de operaciones
aduaneras. Determinacion de gravamenes y beneficios.

A)Consideraciones generales
Importacion: Concepto y clasificacion. Restricciones no arancelarias. Enumeracion. La
importacién como alternativa del mercado interno

B)Aspectos aduaneros y fiscales

Importacion. Despacho de importacién. Clases. Plazos. Documentacion anexa.
Enumeracion. Garantias por falta de documentos. Contenido de la declaracion. Condiciones.
Rectificacion. Clausula "ignorando contenido”. Rezago. Gravdmenes aplicables: Derecho de
importacion. NCM - SIM. Exenciones. Distintos supuestos. GATT, ALADI, MERCOSUR.
Licencia arancelaria Otros Gravamenes: Impuesto de equiparacion de precios Derecho
antidumping. Derecho compensatorio. Tasa de Estadistica, de Almacenaje, de
Comprobacion en destino. Base de aplicacién. Valoracion aduanera de importacion. Plazos
de pago y franquicias. Operaciones especiales. Importaciéon temporal. Reexportacion.
Equipajes. Franquicias diplomaticas. Importacion via postal. Couriers. Regimen
permisionario de Courier. Régimen de Muestras. Régimen fiscal: IVA. Impuesto a las
Ganancias. Impuestos Internos. Impuesto provinciales a los ingresos brutos y Sellos.

UNIDAD IV
Determinacion de precios de exportacion. Alternativas. Fijacion
de costos de importacion. Importacion vs. Mercado interno.

A)Exportacion

Precio de exportacion. Casos. Alternativas para su determinacién. Medida de los beneficios
aduaneros, impositivos y crediticios. Traslado al precio a facturar. Gastos de exportacion.
Enumeracién. Politicas empresarias de costos de exportacion.

B)Importacion




Costos de importacion. Casos. Calculo, flujo financiero y créditos fiscales. Eleccion de
alternativas de transporte, aduaneras, financieras e impositivas. Formas de cubrir el riesgo
cambiario. Planilias.

UNIDAD V

El comercio mundial. Bloques comerciales. El rol de la Republica
Argentina y de la Provincia de Mendoza en el contexto de
intercambio internacional. Organismos internacionales.

A)Contexto_mundial y bloques regionales de intercambio, cooperacion e
integracidn

Union Europea (UE); Asociacion Latino Americana de Integracion (ALADI); Comunidad
Andina de Naciones (CAN); Mercado ComUn Centroamericano (MCCA); Comunidad del
Caribe (CARICOM); Tratado de Libre Comercio de América del Norte (NAFTA); Mercado
Comun del Sur (MERCOSURY); Asociacion de Libre Comercio de las América (ALCA).
Alianza Asia Pacifico. Unasur.

B)Organismos econdmicos internacionales

Camara de Comercio Internacional (CCl); el Acuerdo General sobre Aranceles y
Comercio (GATT); la Organizaciéon Mundial de Comercio (OMC); Fondo Monetario
Internacional (FMI); Banco Mundial (BM); Organizacion Mundial de Aduanas (OMA).

C)Contexto nacional

Evolucion histérica y fendémenos econdmicos explicativos de las variaciones de los
volumenes y valores exportados e importados; importancia relativa actual e histérica de
los productos argentinos en el contexto internacional; analisis estadisticos por grandes
rubros, principales socios comerciales y productos intercambiados; definicion del perfil
exportador argentino; incidencia histérica de las politicas macroeconoémicas argentinas
sobre el sector externo.

D)Contexto provincial

Participacién de las exportaciones de la Provincia de Mendoza en el comercio exterior
argentino; principales productos exportados; principales destinos comerciales;
participacion en el Producto Bruto Geografico.

UNIDAD Vi ,
Transporte Internacional de Mercaderias. El transporte multimodal.
Calculo de tarifas de fletes y seguro Internacional.

A) Transporte Internacional de Cargas

Aspectos a tener presentes en la eleccion del medio de transporte maritimo, fluvial, aéreo
carretero o ferroviario; conferencias maritimas de fletes; determinacion del costo de flete
seguin el medio de transporte seleccionado; descripcion, caracteristicas e implicancias de
los documentos asociados a cada medio de transporte; tipos, caracteristicas, tarifas y
consolidacion de contenedores para el transporte multimodal.

B)EI Sequro Internacional

Sujetos, clausulas y primas propias del seguro internacional de transporte de
mercaderias; cobertura de riesgos por parte del seguro internacional de crédito a la
exportacion; seguro internacional para riesgos de caucion para garantias aduaneras.




UNIDAD VI
Comercializacion internacional. Investigacion y seleccion de
mercados externos. Canales de comercializacion. Producto y
promocion.

A)investigacion y seleccidn de mercados internacionales

Elaboracion del perfil del mercado internacional a través de la recoleccion y clasificacion
de informacion de diversas fuentes. Esquema bésico de investigacion de mercado.
Técnicas de seleccion de mercados internacionales.

B)Canales internacionales de comercializacion

Comercializacion directa e indirecta; comercializacion a través de agentes o
representantes; compaiiias de comercio exterior (trading-companies), cooperativas y
consorcios de exportacion

C)Producto

Ventaja comparativa sustentada en estandares de calidad o competencia por costo;
adaptacion del producto a la demanda de destino; ciclo de vida internacional,
consideracién de envase y etiquetado; alternativas para lograr la posicion regional o
global de una marca comercial.

D) Promocion comercial
Participacion en ferias y exposiciones internacionales; misiones comerciales; relaciones
de correspondencia y entrevistas personales.

UNIDAD Vil -
Plan de Negocios para la Exportacion. Factibilidad economica y
financiera. Gestion, implementacion y monitoreo.

A)Plan de Negocios para la Exportacion

Principales directices de la firma para concretar y asegurar su capacidad exportadora;
acciones y estimaciones presupuestarias para el periodo planificado; informacion
detallada sobre: (i) mercado de destino; (i) producto; (iii) competencia; (iv)
posicionamiento y estrategias de lanzamiento; (v) evaluacion, ajuste y aprovechamiento
de la ventaja comparativa en cuanto a precio y calidad; (vi) capacitacion para recursos
humanos, (vii) publicidad; (viii) politica de precios, gestion de costos, recursos humanos y
presupuestos; (ix) medidas de éxito, y (x) planning de trabajo (gestion de tiempos).

B)Gestion e Implementacion de una exportacion

Preparacion del producto para exportar; eleccién o disefio del envase y embalaje
adecuado; documentacion e intervencion bancaria pertinente; aspectos logisticos de la
carga (eleccion del medio de transporte mas adecuado); ofrecimiento del producto; inicio
de las negociaciones, celebracion de contratos, recepcion de pedidos, preparacion y
adecuacion de la logistica; disefio del programa de cobros, seguimiento y destino final de
las mercaderias.

C)Analisis final de la gestién

Evaluacion econdmica privada de la decisién de comercializar internacionalmente un
producto; formulacién evaluacion del proyecto de exportacion desde el punto de vista
privado; evaluacion final y ajuste de la posicion del producto en el nuevo mercado;
mecanismos para afianzar y establecer alianzas estratégicas: diversificacion de




compradores, exclusividad, marcas privadas, etc.; monitoreo continuo y retroalimentacion
del comportamiento del mercado.
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Las clases son de caracter tedrico-practicas, con mayor énfasis en éste Ultimo aspecto.
Los alumnos, conforme adquieran los conocimientos tedricos pertinentes, iran plasmando
éstos en la conformacion de una serie de trabajos practicos, distribuidos en el tiempo
pero siguiendo la secuencia légica marcada por las actividades tedricas.

Se pretende con esta serie de trabajos concatenados, emular el proceso de decision,
gestion y control que una firma debe necesariamente desarrollar a la hora de interactuar
con mercados externos para concretar la comercializacion internacional de sus
productos. En la medida que la infraestructura lo permita, se procurara utilizar plataformas
virtuales de aprendizaje. La resolucion de los casos permitirda que el alumno aprenda
haciendo, desempefiando el profesor un rol de orientador, induciendo procedimientos e
integrando los conocimientos tedricos.

La dindmica de las clases, tal como se menciond, esta demarcada por dos alternativas:

§ Clases Tedricas: constituyen la primera instancia de cada actividad, e implican la
exposicion por parte del profesor, de los temas y aspectos tedricos relevantes
mencionados en el contenido del presente programa, necesarios para facilitar la
posterior resolucion de los casos practicos correspondientes. A criterio de la
catedra, podran planearse trabajos practicos y/o controles de lectura de caracter
optativo u obligatorio, pudiendo su aprobacion sumar puntos adicionales en el
examen parcial. Las condiciones seran informadas al inicio del cursado. Los temas a
tratar seran comunicados de antemano al dictado de las respectivas clases.

s Clases Practicas: constituyen la segunda instancia de las actividades
correspondientes y en ellas el rol principal recae sobre los alumnos. Estos, de
manera individual o grupal’, trabajaran sobre el desarrollo de un caso practico, en
tanto el profesor estara atento a las consultas que los mismos puedan realizarle,
orientdndolos en su trabajo, incentivando el uso de plataformas virtuales de
aprendizaje.

s Clase de exposicion: durante el cursado, los alumnos, de manera individual o
grupal, deben confeccionar un Plan de Negocios de Exportacion, conforme los
puntos establecidos en fa Unidad VII del presente programa, a las directivas
formuladas por la catedra y utilizando el sustento tedrico-practico provisto durante
el cursado de la materia. Finalizado el dictado de los contenidos establecidos en

! Aspecto a determinar por la catedra en funcion de los alumnos inscriptos que efectivamente
cursen la materia de modo continuo.




el programa, la catedra establecera una fecha, dentro del cronograma académico
de cursado, para la presentacion oral de los proyectos (individuales o grupales)

Es pretension de la Catedra el dictado de clases dinamicas y con seguimiento intensivo
del aprendizaje de los alumnos. Los temas a tratar seran comunicados de antemano al
dictado de las respectivas clases y presentados de modo general en el primer encuentro
del cursado.

F. SISTEMA DE EVALUACION Y APROBACION

Las instancias de evaluacion de los aprendizajes de la materia son:
§ Un examen parcial con la tematica que la catedra considere adecuada y, de
corresponder, un examen recuperatorio con idénticos contenidos.

§ Un examen final que abarque la totalidad de los temas expuestos por el presente
programa.

§ El desarrollo y exposicion individual o grupal del Plan de Negocios de Exportacion
(1).

Conforme el art.3 de la Ordenanza 108/10 CS, en relacién con los instrumentos de
evaluacion, se establecen las siguientes pautas para su confeccion y aplicacién:

-En las pruebas y trabajos escritos, las consignas, componentes, pautas de
elaboracion, etc. tendran indicado el puntaje o ponderacion numérica asignados.

-En el caso de los exdmenes orales y exposiciones, éstos se regiran por el sistema
plasmado en un plan de examen elaborado por la catedra a tal efecto, comunicado a
los alumnos durante el cursado de la materia.

-Los criterios de evaluacidon que se tendran en cuenta para la valoracion de la
respuesta dependeran del tipo de evaluacién, y seran, entre otros: exactitud (en
ejercicios donde deban aplicarse formulas y calculos); la coherencia (en lo que se
expresa en forma oral o escrita); la consistencia u organicidad (en el tratamiento o
analisis de algin tema); la organizacion légica (de los contenidos desarrollados); la
suficiencia (en los argumentos que se aportan); la relevancia (de los antecedentes o
de la informacion seleccionada); la pertinencia (de las hipétesis formuladas, de las
fuentes de informacion consultadas, de las categorias de andlisis utilizadas); la
claridad (en el uso del lenguaje, de los juicios de valor, etc.); la precision (en el
empleo del vocabulario o Iéxico especifico de la disciplina); la exhaustividad (en la
seleccion de los posibles argumentos que fundamenten alguna posicion, en el analisis
de un caso); la calidad (de lo producido).

EXAMEN PARCIAL: La exigencia minima de aprobacién requerida es de 60% del total de
puntos fijados en el examen. Son desarrollados por escrito, y consisten en preguntas de
caracter tedrico — practico sobre los temas abordados por la catedra hasta la clase previa
a esa instancia de evaluacién. De obtener el alumno una calificacién menor a ese
porcentaje, posee el derecho de rendir por Unica vez un nuevo examen recuperatorio,
cuyos contenidos abordaran la misma tematica evaluada en la primera instancia.

Los puntos obtenidos en esta instancia tendran una ponderacion del 40% en la nota final.

EXAMEN FINAL: La exigencia minima de aprobacién requerida es de 60% del total de
puntos fijados en el examen. Son desarrollados por escrito y consisten en preguntas de
caracter teorico—practico sobre la totalidad de los temas esgrimidos en el presente
programa.

Los puntos obtenidos en esta instancia tendran una ponderaciéon del 40% en la
nota final, sélo computables si el alumno obtuvo el minimo establecido para esta
instancia.
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EXPOSICION INDIVIDUAL O GRUPAL: consiste en una exposicion oral, de caracter
individual o grupal, de la tematica vinculada con la Unidad VIl del presente Programa,
siguiendo las directrices establecidas en la Metodologia de la materia (Punto F)

Los puntos obtenidos en esta instancia tendran una ponderacion del 20% en la nota final,
solo computables si el alumno alcanzara el minimo establecido en la instancia del
examen final. En el caso de presentaciones grupales, las notas seran de caracter
individual, en virtud de la participacidon del alumno, capacidad de respuesta vy
conocimiento de la tematica abordada.

Al concluir el cursado el alumno puede estar en las siguientes situaciones:

ALUMNO REGULAR: si obtiene el minimo de puntos requeridos en el examen parcial o en
su instancia de recuperacion, o si luego en el primer turno de examenes finales, aprueba
el examen integrador previsto por el Régimen Académico. Aquel alumno que hubiera
aprobado a través de la instancia brindada por el examen integrador, posee las mismas
obligaciones, en cuanto a la necesidad de elaborar y exponer la temética vinculada con la
Unidad VII del presente Programa, siguiendo las directrices establecidas en la
Metodologia de la materia (Punto F). Ademas esta sujeto a las mismas ponderaciones
que el resto de los alumnos.

ALUMNO LIBRE: quien no aprobd el examen parcial, ni su recuperatorio, ni el examen
integrador. Bajo este esquema, el alumno deberd presentar un TRABAJO FINAL que
consiste en la elaboracion de un informe que verse sobre un tema elegido por el alumno,
pero estrictamente vinculado con los contenidos de la materia. La presentacion y
aprobacién del trabajo final es requisito previo para acceder al examen final escrito. Con
un minimo de 60 dias de anticipacién a la fecha del examen, el alumno elegira -de un
listado propuesto por la catedra- el tema a desarrollar en el trabajo y coordinar la fecha de
entrega. El alumno que habiendo desaprobado el examen integrador, decida rendir como
alumno libre, dentro de las 48 horas de comunicada la nota, debera elegir el tema en las
condiciones fijadas anteriormente.

En caso de ser aprobado este trabajo, deberd exponerlo y defenderlo ante la mesa de
examenes integrada por todos los profesores de la catedra. Dicho trabajo se realiza en
forma individual, teniendo una exigencia minima de aprobacion del 60%. Una vez
trascurrida esta instancia el alumno debera rendir un examen escrito, el cual se basara en
preguntas de caracter tedrico y practico sobre cualquiera de los temas esgrimidos en el
presente programa. Finalmente deberd rendir un examen oral en el cual se le podra
consultar sobre aspectos vinculados a cualquiera de las tematicas expresadas en el
programa de la materia.

ALUMNO PROMOCIONADO: La catedra no prevé ningln mecanismo para obtener la
condicién de promocidn directa.

H. SISTEMA DE CALIFICACION FINAL

La calificacion final de la materia consistira en una ponderacion de los elementos de
evaluacion utilizados durante el proceso de ensefianza, segun la siguiente proporcion:

1. Alumno Regular:

s Examen Parcial(1) 40 %
§ Examen Final 40 %
s Trabajo de exposicion 20 %




(1) De haber requerido el alumno recuperar el examen parcial, se tomara a los fines de
este calculo el promedio entre las notas de ambas instancias , siendo el valor minimo a
imputar de 6 (seis).

2. Alumno Libre:
§ Trabajo Final y defensa 20 %

§ Examen Escrito 30 %
§ Examen oral final 50 %

La nota final de la materia, serd numérica y entera, segin la tabla de calificaciones,
conforme a la Ordenanza 108/10 CS segun el siguiente cuadro:

Escala Numérica Escala Porcentual
Resultado
Nota %o
(4] 0%
1 1a12%
2 12 a 24%
NO APROBADO 3 5E & BTG
4 36 ad47%
5 48 a 599%
6 60 a 64%
7 65 a 74 %
APROBADO 8 75 a 849%
9 85 a 94 %
10 95 a 100%

I. PROGRAMA DE EXAMEN

Bolilla 1

|.B)Organizacion de la Aduana

Sujetos intervinientes. Exportador e importador. Auxiliares del comercio y del servicio
aduanero: despachantes, dependientes, apoderados generales, agentes de transporte
aduanero, proveedores. Inscripcion. Requisitos. Disposiciones penales. Delito: contrabando
simple, calificado, documentado. Contrabando menor. Infracciones. Tenencia injustificada
de mercaderia. Clasificacion arancelaria: NABALADI, NALADISA. NCM-SIM. Composicidn
de la Nomenclatura. Reglas interpretativas. Notas explicativas. Técnicas clasificatorias.
Consultas de clasificacion. Apelacion. Sistema MARIA. Declaracion computarizada.

ll. A)Consideraciones generales

Exportacion: Concepto y Clasificacién. Sujetos intervinientes. Politicas de control de ingreso
de divisas y de promocion de las exportaciones no tradicionales. Ley de promocion de
exportaciones.

V. A) Contexto mundial y bloques regionales de intercambio, cooperacion e
integracion '

Unién Europea (UE); Asociacion Latino Americana de Integracion (ALADI); Comunidad
Andina de Naciones (CAN); Mercado Comun Centroamericano (MCCA); Comunidad del
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Caribe (CARICOM); Tratado de Libre Comercio de Ameérica del Norte (NAFTA); Mercado
Comun del Sur (MERCOSUR); Asociacién de Libre Comercio de las América (ALCA).
Alianza Asia Pacifico. Unasur.

VIIl. A)Plan de Negocios para la Exportacion

Principales directices de la firma para concretar y asegurar su capacidad exportadora;
acciones y estimaciones presupuestarias para el periodo planificado; informacion
detallada sobre: (i) mercado de destino; (i) producto; (i) competencia; (iv)
posicionamiento y estrategias de lanzamiento; (v) evaluacion, ajuste y aprovechamiento
de la ventaja comparativa en cuanto a precio y calidad; (vi) capacitacion para recursos
humanos, (vii) publicidad; (viii) politica de precios, gestién de costos, recursos humanos y
presupuestos; (ix) medidas de éxito, y (x) planning de trabajo (gestion de tiempos).

Bolilla 2

I.A)Normativa Aduanera

Legislacion Argentina aplicable: Pautas generales. Ambito y control. Areas fuera del territorio
aduanero. Disposiciones comunes a los impuestos aduaneros. Prohiiciones a la
exportacion e importacion.

lll. A)Consideraciones generales
Importacién: Concepto y clasificacion. Restricciones no arancelarias. Enumeracion. La
importacion como alternativa del mercado interno

1V. B)importacién

Costos de importacién. Casos. Calculo, flujo financiero y créditos fiscales. Eleccion de
alternativas de transporte, aduaneras, financieras e impositivas. Formas de cubrir el riesgo
cambiario. Planillas.

V. B) Organismos econdmicos internacionales

Camara de Comercio Internacional (CCI); el Acuerdo General sobre Aranceles y
Comercio (GATT); la Organizacién Mundial de Comercio (OMC); Fondo Monetario
Internacional (FMI); Banco Mundial (BM); Organizacién Mundial de Aduanas (OMA).

VIi. C)Producto

Ventaja comparativa sustentada en estandares de calidad o competencia por costo;
adaptacién del producto a la demanda de destino; ciclo de vida internacional;
consideracién de envase y etiquetado; alternativas para lograr la posicién regional o
global de una marca comercial.

Bolilla 3

1.D)Documentos mas usuales en el comercio exterior

Facturas. Factura Electrénica. Proforma, comercial y consular. Visacion consular.
Certificados. De origen; Tipos y requisitos para su obtencién; de calidad, de andlisis, sanita-
rios, de peso. Documentos de carga. Tipos, requisitos. Utilidad. Pdlizas de seguros.
Certificados de cobertura. Lista de empaque.

Il. C)Aspectos Impositivos
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Exportacion: Incentivos fiscales. 1.V.A. Gravamen a tasa cero. Devolucion para empresas
exportadoras. Condiciones. Solicitud. Compensacion. Impuesto a las ganancias. Impuestos
internos. Exencién. Categorias. Formalidades. Impuesto de Sellos. Ingresos Brutos. Otros
Beneficios: Envio de muestras. Monto méaximo. Restricciones. Exportaciones temporales.
Normas. Garantias. Admision temporal. Normas. Mercaderias permitidas. Plazos. Prorrogas.
Garantias. Operatoria. Condiciones. Multas. Reintegro por exportacion. Exportaciones en
consignacion. Mercaderias admitidas. Plazos. Envios de partes y piezas en garantia y como
reposicién. Reimportacion. Mercaderias. Tipos. Plazos.

Il. D)Aspectos cambiarios y crediticios

Exportacién: Negociacidn de divisas. Exigibilidad. Plazos. Prefinanciacion de exportaciones.
Financiamiento de exportaciones. Seguro de crédito por riesgos extraordinarios. Garantias.
Franquicia. Fletes y seguros. Servicios. Prérrogas. Seguro de crédito por riesgo de
insolvencia comercial.

V. C)Contexto nacional

Evolucion histérica y fendémenos econdmicos explicativos de las variaciones de los
volimenes vy valores exportados e importados; importancia relativa actual e historica de
los productos argentinos en el contexto internacional; andlisis estadisticos por grandes
rubros, principales socios comerciales y productos intercambiados; definicion del perfil
exportador argentino; incidencia historica de las politicas macroeconémicas argentinas
sobre el sector externo.

VIl. B)Canales internacionales de comercializacion

Comercializacién directa e indirecta; comercializacion a traves de agentes o
representantes; compaias de comercio exterior (trading-companies), cooperativas y
consorcios de exportacion

Bolilla 4

|.E)Instrumentos de pago internacionales

Carta de créditos y créditos documentarios. Normas internacionales. Clasificacion. Créditos
de financiacién. Negociacion. Trust receipt. Discrepancias. Rechazos. Reembolso.
Cobranzas documentarias. Normas internacionales. Cobranzas simples. Responsabilidades
Cheques, giros y transferencias bancarias.Garantias comerciales. Contabilizacion de las
operaciones.

il. B)Aspectos aduaneros

Exportacién: Permiso de embarque. Significado. Requisitos. Intervencion de otros
organismos. Documentaciéon a acompanar. Gravadmenes. Descripcion. Base de calculo.
Precios indice y valores FOB minimos de exportacién. Plazos de pago."Momento”
aplicable. Ley 21453. Valoracion aduanera de exportacion. Beneficios directos
Categorizacion. Mercaderias beneficiadas. Devolucion de tributos. Normas aplicables. Base
y "momento". Draw-back. Normas aplicables. Solicitud de tipificacion. Forma de calculo y de
pago. Verificacion. Reembolso por exportaciones por puertos patagonicos. Requisitos.
Reembolso por rancho.

V. D)Contexto provincial

Participacion de las exportaciones de la Provincia de Mendoza en el comercio exterior
argentino; principales productos exportados; principales  destinos comerciales;
participacion en el Producto Bruto Geografico.
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Vil. D) Promocién comercial
Participacion en ferias y exposiciones internacionales; misiones comerciales; relaciones
de correspondencia y entrevistas personales.

Bolilla 5

Ill. B)Aspectos aduaneros y fiscales

Importacién. Despacho de importacién. Clases. Plazos. Documentacion anexa.
Enumeracién. Garantias por falta de documentos. Contenido de la declaracion. Condiciones.
Rectificacion. Clausula "ignorando contenido". Rezago. Gravamenes aplicables: Derecho de
importacion. NCM - SIM. Exenciones. Distintos supuestos. GATT, ALADI, MERCOSUR.
Licencia arancelaria Otros Gravamenes: Impuesto de equiparacién de precios Derecho
antidumping. Derecho compensatorio. Tasa de Estadistica, de Almacenaje, de
Comprobacion en destino. Base de aplicacion. Valoracion aduanera de importacion. Plazos
de pago y franquicias. Operaciones especiales. Importacién temporal. Reexportacion.
Equipajes. Franquicias diplomaticas. Importacién via postal. Couriers. Régimen
permisionario de Courier. Régimen de Muestras. Régimen fiscal: IVA. Impuesto a las
Ganancias. Impuestos Internos. Impuesto provinciales a los ingresos brutos y Sellos.

IV. A)Exportacion

Precio de exportacion. Casos. Alternativas para su determinacion. Medida de los beneficios
aduaneros, impositivos y crediticios. Traslado al precio a facturar. Gastos de exportacion.
Enumeracion. Politicas empresarias de costos de exportacion.

VI. A) Transporte Internacional de Cargas

Aspectos a tener presentes en la eleccién del medio de transporte maritimo, fluvial, aéreo
carretero o ferroviario; conferencias maritimas de fletes; determinacién del costo de flete
segun el medio de transporte seleccionado; descripcion, caracteristicas e implicancias de
los documentos asociados a cada medio de transporte; tipos, caracteristicas, tarifas y
consolidaciéon de contenedores para el transporte multimodal.

VIII. B)Gestion e Implementacion de una exportacion

Preparacion del producto para exportar; eleccion o disefio del envase y embalaje
adecuado: documentacién e intervencion bancaria pertinente; aspectos logisticos de la
carga (eleccién del medio de transporte mas adecuado); ofrecimiento del producto; inicio
de las negociaciones, celebracion de contratos, recepcion de pedidos, preparacion y
adecuacion de la logistica; disefio del programa de cobros, seguimiento y destino final de
las mercaderias.

Bolilla 6

1.C)Operativa cambiaria

Mercado de Cambios. Composicién. Funcionamiento. Horarios. Operadores. Categorias.
Autorizacion. Ente Regulador. Normas. Operaciones autorizadas. Descripcion: contado,
término, pase, arbitraje, divisa y billetes. Libre disponibilidad y Convenio. Normas. Denuncia
de operaciones, de posicion y de endeudamiento. Disposiciones penales cambiarias.
Delitos, infracciones. Penas. Recursos.

I.F) Reglas Incoterms 2010

Concepto e importancia. Detalle y responsabilidades de comprador y vendedor, en cada
caso. Eleccion de la alternativa mas conveniente.
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VI. B) El Sequro Internacional

Sujetos, clausulas y primas propias del seguro internacional de transporte de
mercaderias; cobertura de riesgos por parte del seguro internacional de crédito a la
exportacion; seguro internacional para riesgos de caucién para garantias aduaneras.

VIL. A) Investigacion y seleccion de mercados internacionales

Elaboracion del perfil del mercado internacional a través de la recoleccion y clasificacion
de informacién de diversas fuentes. Esquema béasico de investigacion de mercado.
Técnicas de seleccidon de mercados internacionales.

VIil. C) Anadlisis final de la gestion

Evaluacion econdmica privada de la decision de comercializar internacionalmente un
producto; formulacion evaluacién del proyecto de exportacion desde el punto de vista
privado; evaluacién final y ajuste de la posiciéon del producto en el nuevo mercado;
mecanismos para afianzar y establecer alianzas~estratégicas: diversificacion de
compradores, exclusividad, marcas privadas, etc.; monitokgo continuo y retroalimentacion
del comportamiento del mercado.
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